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如果说，贵州白酒的发展是一部酱酒的品牌

进化史，那么，习酒凤凰涅槃的故事，就是留存其

中，书写辉煌历史的一笔。

黔北高原赤水河中游、红军长征“四渡赤水”

的二郎滩渡口依山傍水，风光秀丽。一家创建于明

清时期的殷、罗二姓白酒作坊就诞生于此，经几代

承袭经营，于1952年通过收购组建为国营企业，

1998年加入茅台集团，属茅台集团全资子公司中国

名优白酒企业——贵州茅台酒厂（集团）习酒有限

责任公司（以下简称“习酒公司”）。

历史长河波涛汹涌，近70年岁月峥嵘。在时

间长轴上，习酒公司始终秉承中国传统白酒技艺精

华，坚守纯粮固态发酵工艺，以“君子之品 东方习

酒”品牌理念，积极打造君品系列、窖藏系列、金

钻系列为代表的品牌体系，致力于做精产品、做优

质量、做好服务，使习酒从鲜为人知到家喻户晓，

从大山深处到享誉国内外，习酒的前行之路都在今

日的发展中得到了答案。

沿袭古人 开基立业

明代万历年间（1570年前后），郎庙乡黄金

坪（原名黄荆坪）有一姓殷的人家在此建立白酒作

坊，几代承袭经营。后殷氏举家迁往外地，便将作

坊卖给罗氏。罗家继续经营酒业，代代相传，直至

一九四九年后也未停业。

1952年，仁怀县工业局收购黄金坪罗家白酒

作坊，开办贵州省仁怀县郎酒厂。1956年，仁怀县

工业局抽调茅台酒厂副厂长邹定谦到仁怀县郎酒厂

主持生产工作，按茅台酒生产工艺生产酱香型“贵

州回沙郎酒”。1959年，因国家经济困难、粮食紧

张，导致酿酒原材料缺乏，被迫停产。1962年，国

民经济好转，回龙区供销社指派曾前德、蔡世昌、

肖明清三人（即三人起家）利用原厂房设备生产小

曲白酒，曾前德为负责人，酒厂更名为仁怀县回龙

区供销社郎庙酒厂，也称黄金坪酒厂。看着荒芜的

土地上，长满了黄荆树，三人暗暗发誓，要把“黄

荆坪”变成“黄金坪”，寥寥数语，却是最长情的

承诺，指向一个充满希望的未来。

使命在肩，责任重大。企业运营之初，条件异常

简陋，甚至没有一套完整的设备。但即便如此，老一

代习酒人无惧条件的苛刻，依然恪守酿酒原则，坚持

纯粮固态发酵工艺，他们以求真务实的精神、一往无

前的勇气，奏响一阙习酒品牌的前进曲。

善弈者谋势，善谋者致远。1966年10月，浓香

大曲酒习水粬酒试制成功。1967年，习水县红卫粬

酒厂（地方国营）成立，习水粬酒瓶装产品上市，

使用第一代注册商标“红卫”，经国家工商局核准

注册，是习水县境内最早注册商标。1970年习水粬
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图1  早期白酒作坊



27

CHINA TRADEMARK

酒更名为红卫大曲，生产的产品为“红卫牌”习水

大曲酒，后相继生产“二郎滩”牌、“习水”牌习

水大曲。1976年，开始试制大曲酱香白酒。1978

年，酱香型白酒开始批量生产。

国家选送到亚洲及太平洋地区国际贸易博览会，并

获准使用“飞天”习水大曲商标，产品向东南亚国

家出口销售；1992年，低度习水大曲获帆船金奖，

高度习水大曲获美国拉斯维加斯金奖。“习水大

曲”酒曾一度限量批条供应，一瓶难求。

当创新邂逅习酒，一场一触即发的化学反应就

爆发了。习酒公司先后进行一、二、三期新产品研

制开发，恢复生产酱香型大曲白酒，并试制成功，

获得习水县特等科技成果奖，1983年通过省级鉴

定，命名为“习酒”，“习酒”二字由著名书法家

陈恒安题写。此时，公司出口的产品有习水大曲、

内销大曲、习水二曲和习酒。

1984年，酱香习酒（圆瓶习酒）上市。1985年，

习水大曲、习酒由国家选定参加亚洲及太平洋地区

国际贸易博览会，公司生产有习酒、外销习水大

曲、内销习水大曲、普通习水大曲、习水二曲和二

郎滩酒6款产品。

图2  红卫牌习水大曲酒              图3  二郎滩牌习水大曲酒  

精耕细作  一举成名

天将降大任于斯人也，习酒在发展之路上仍需

跋涉，一步一个脚印向世人展示品牌风采。

河北军旅作家徐怀中《西线轶事》曾描述，

1979年，“二郎滩”牌、“习水”牌习水大曲作

为对越自卫反击战的壮行酒和庆功酒，这一时期，

习水大曲风靡大江南北，企业也开始从传统的销售

模式向具有品牌意识的现代化经营管理阶段过渡。

1981年，因“二郎滩”商标三字与产品名称“习水

大曲”存在混同，遂将商标图案中的“二郎滩”三

字更改为“习水”，商标图案“帆船图形”不变。

1983年7月5日，贵州省习水酒厂向国家工商行政管

理总局商标局申请注册“习水及帆船图形”商标，

习水大曲被评为贵州名酒，获国家对外经济贸易部

出口商品荣誉证书。

图4  1983年的习水商标

1980年，习水大曲获贵州省优质产品奖和著名

商标证书；1985年，获商业部“金爵奖”，同时被

图5  圆瓶习酒
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1986年，酱香型“习”字牌习酒、浓香型

“习水”牌习水大曲获贵州省第四届名优酒“金樽

奖”，远销日本、意大利、东南亚等十多个国家和

地区，为国家创外汇70多万美元。在香港和台湾，

习酒和习水大曲被视为思乡美酒，备受青睐。 

1988年，习酒获“国家质量奖”。1989年，

酱香型习酒、浓香型习水大曲分别获得中国香港举

办的首届中华文化名酒博览会金奖和银奖。1991

年，习水酒厂晋升为“国家二级企业”，并向国家

工商行政管理总局申请注册“圆形习”字商标，生

产乳白圆瓶老习酒、黑红商标圆柱瓶习水大曲、黑
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商标方瓶习水特曲。

1992年，习水酒厂改制，成立贵州习酒总公

司，开发酱香型龙瓶习酒、木盒精品习酒、方瓶习

酒和浓香型习水特曲，独家开展了“千里赤水河考

察”活动，考察路线经赤水河流域黔、滇、川3个

省13个县（市），对历史、地理、经济、文化等方

面进行综合考察，搜集、掌握赤水河资源资料。同

年，开展了“西北万里行”“习酒献西藏”和“习

酒香飘重庆城”等大型活动，在全国掀起了一股旋

风般的“习酒热”。习酒、习水大曲畅销全国，销

售额达2个多亿，排名全国白酒前十强，为习酒品牌

高质量发展“锦上添花”。

笃定前行 日新月异

伴随发展态势持续向好，习酒发展活力充分迸

发。1998年10月，贵州茅台酒厂（集团）习酒有限

责任公司正式挂牌成立。习酒公司以“无情不商、

诚信为本”的营销理念为抓手，打造茅台集团浓香

白酒战略基地——贵州习酒城，走质量效益型发展

道路，苦练内功，开拓市场，积极进取，稳步发展，

“习酒五星，液体黄金”“习酒三星，爽口爽心”等

广告语深入人心。1999年，公司制定产品品牌战

略，不断丰富习酒品牌和产品结构，以习酒、习水

大曲为主体品牌，实行浓酱并举，着力研发国典等

新品牌。

新故相推舒画卷，丹青妙手向翠峰。2003年，

习酒公司新的酱香酒技改工程全面启动，并陆续开

发“习酒·窖藏1995”“习酒·典藏1992”“金质习

酒”“银质习酒”等产品。

图7  贵州茅台酒厂（集团）习酒有限责任公司正式挂牌成立

图6  1991年的圆形习字商标

   图8  习酒商标               图9  习酒LOGO图形商标

为提升习酒品牌在消费者心目中的认知度，增

强习酒品牌影响力，2010年，公司创作设计习酒

LOGO图形商标，由碧玉、新月、河流等要素构成

一个圆形，表达君子外圆内方之和谐观；玉象征稀

有、尊贵、典雅；绿色寓意赤水河得天独厚、生机

勃发的原生态酿造环境，寓意习酒绿色、环保、健

康；新月冰清玉洁、恒古永恒；赤水河蜿蜒奔流，

生生不息；新月和河流的组成，代表习酒所在地习

水（古习国）源远流长，也代表着习酒拥有底蕴厚

重的历史文化和生产工艺。

2010年，习酒公司凝练出君品文化，将酱香

产品“习酒﹒窖藏1988”作为习酒的战略载体向

全国市场推广，受到消费者青睐和专家广泛好评，

“窖藏系列”“金质系列”“习水系列”产品覆盖

不同层次的消费市场，“大市场”“大客户”“大

品牌”战略使得习酒销售和品牌知名度得到不断提

升。“十二五”期间，企业生产能力、质量保证能

力和抗风险能力日益增强，企业经济效益、社会效

益同步双赢。2014年习酒公司获“国家地理标志产

品”，“习酒﹒窖藏1988”酒瓶外观设计专利获

“中国外观设计专利优秀奖”。

时间是伟大的书写者，习酒的种种过硬举措

和荣誉傍身，使其乘着阔步前行之势，以崭新的姿

态，在中国白酒的浪潮中升腾而起。
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大单品。同年，公司首

次申报即获“全国质量

奖”，“酒瓶（金钻习

酒）”获中国外观设计

专利优秀奖等。2 0 2 0

年，荣获第三届贵州省

省长质量奖。同年，公

司高端酱香产品“君品

习酒”荣获第21届比利

时布鲁塞尔国际烈性酒

大奖赛大金奖。习酒品

追求卓越  世界一流

历经不凡，成就瞩目。习酒公司以品质开道、

品牌赋能、产品加码，奋楫逐浪，迈向更高质量。

习酒公司始终坚守传统工艺，严格把控产品质

量，持续推进技改建设扩大产能、增加储量。加大

品牌建设，重返央视，聘请陈道明代言，持续投入

城市地标、航空高铁等高端形象，品牌张力越来越

强。“十三五”期间，习酒公司大力调结构促转型

升级，持续实施大单品战略，实现了区域性品牌向

全国性知名品牌的精彩蝶变。2016年，获中国标

准创新贡献奖、全国实施卓越绩效模式先进企业，

“习酒﹒窖藏1988”获中国十大喜酒明星产品等

荣誉。2018年，公司通过国家知识产权管理体系

认证，获“国家知识产权优势企业”称号。2019

年，习酒公司隆重推出“君品习酒”，定位高端酱

香，成为继“习酒﹒窖藏1988”之后的又一核心

牌价值达到656.12亿元。

2021年，在“华樽杯”第十三届中国酒类品

牌价值评议中，习酒公司品牌价值再创新高，以

1108.26亿元位列中国前八大白酒品牌。

图12 习酒公司厂区全貌图

图11  君品习酒产品图片

图10  习酒·窖藏1988产品图片
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厚植根基，乘势而上。习酒品牌发展不断深

入，持续向优向好。站在量变到质变的临界点，习

酒高质量发展的新格局正在加速开启，新的形势和

机遇正迎面而来。

未来，习酒公司将紧紧围绕“十四五”战略目

标，不断调整优化品牌结构，坚持以“君品习酒”

和“习酒﹒窖藏1988”为核心打造中高端酱香强势

品牌，充分发挥品牌引领作用，着力提升习酒品牌价

值、市场竞争力和影响力，力争在“十四五”期间形

成品牌结构更加合理、品牌业绩更加突出、品牌层次

更加清晰、品牌管理更加规范的品牌体系，为将习酒

打造为全国知名品牌，力争进入中国白酒一线阵营提

供强力支撑，展示出惊人的“习酒速度”。
作者单位：贵州茅台酒厂（集团）习酒有限责任公司




